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En la foto, el equipo directivo.

De izquierda a derecha:

Antonio Noblejas, director general,
Hortensia Roig, secretaria general y
Manuel Palma, presidente.

EDEM es una Escuela de Negocios
ubicada en Valencia, cuya misién es la
formacién de empresarios, directivos
y emprendedores y el fomento del

liderazgo y del espiritu emprendedor.

EDEM nace con la idea de satisfacer una
necesidad: que el tejido empresarial de
la Comunidad Valenciana disponga de
una Escuela de Empresarios promovida
por las propias empresas, que se dedique
y dirija a ellas. Quiere ser un vehiculo

de transmision de conocimientos y de

experiencias exitosas.

EDEM fue constituida en 2002 como
una Fundacién sin dnimo de lucro, de
cardcter privado y fue creada en el
entorno de la Asociacién Valenciana de

Empresarios (AVE).
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OBJETIVOS

El curso tiene como objetivo aprender a utilizar
la palabra hablada con eficacia y a mejorar

las actitudes personales para adaptarse a los
cambios de los escenarios. Para ello se trabajara
el potencial comunicativo de los participantes y
se desarrollaran sus habilidades de comunicacién
y de adaptacién a los nuevos entornos. En
definitiva, aprender el bonito arte de comunicar
de una forma amena y practica y también a
reinventarse ante una situacion de crisis.

Esta dirigido a empresarios, directivos de
cualquier sector que deseen utilizar la palabra
hablada con eficacia en cualquier situacion, y
especialmente en situaciones de cambio, tanto
profesional como personalmente.

BENEFICIOS PARA EL
PARTICIPANTE

« Llegar al interlocutor; conectar comunicando
siempre.

- Ser “arqueros” infalibles “de la palabra”
hablada que jamés pierden su objetivo... para
acabar convirtiéndose en artistas contadores
de historias de comunicacién.

- Saber utilizar recursos verbales y no verbales
de diferentes situaciones.

- Mejorar notablemente en aspectos humanos
como la empatia, la honestidad, la autoestima,
la responsabilidad, la autoconciencia, la auto-
evaluacion, el analisis constante, el sentido
comin y aprender de los errores para mejorar
y seguir creciendo.

+ Poderoso efecto de cohesion entre los asistentes.

+ Posibilidad de compartir reflexiones y plantear
preguntas relacionadas con la aplicacién
préactica de las habilidades adquiridas que
seran respondidas por la profesora.

i
3
i
=
ES

——.(A-i

Alumnos en una de las sesiones de El Arte de Comunicar

PONENTE

Maty G. Tchey. Licenciada en Ciencias Politicas y
Sociologia. Diplomada en Técnicas de Expresion
Oratoria (ESIC) y en Técnicas para hablar bien
en piblico (UPV). EsJuez de la Liga Nacional
de Oratoria y Debate Universitario desde

2005. Profesora de Bachelor of Sciencies in
Busines Administration, en colaboracién con

la Univesidad de Gales (GIEM). Fundadora y
directora de “Arqueros de la Palabra” profesora
de Comunicacion Eficaz en el Seminario
Internacional de Formacion de Formadores en
Espafia, Portugal, Suecia e Italia. Es miembro
del equipo del Profesor Bernabé Tierno, con
conferencias sobre valores, comunicacién y
psicologia positiva dirigidos a empresarios de
toda Espafia. Es profesora del “Curso 15x15”
organizado por EDEM.

PROGRAMA

I. La importancia de la imagen
y la comunicacion.

II. La adaptacion al cambio: importancia de
los comportamientos y actitudes personales.

IIL. El mensaje:
+Laforma
- El fondo

IV. Las cuatro dimensiones de la
comunicacion. El equilibrio.
+ Raices (mente). Equilibrio intelectual
« Alas (alma). Equilibrio espiritual
+ Maquina (cuerpo). Equilibrio fisico
* Motor (corazén). Equilibrio pasional

V. La audiencia.
- Tipos de oyentes, atraer la atencién
- Preguntas hostiles y manejo de conflictos

VI. Plan de accion para la adaptacion
a nuevos entornos.

El curso se estructura en tres sesiones en

las que los participantes re-descubriran

sus habilidades en el &mbito de la oratoria
profesional y potenciarén lo mejor de cada uno
para adaptarse a nuevas situaciones.

El Arte de Comunicar es una “caja de
herramientas completa” que se distribuye en:

- Técnica
Sesion 1: Forma. Estilo del arquero en disparar
la flecha de su mensaje para dar siempre en el
blanco (comunicacién no verbal)
Sesion 2: Fondo. Las flechas de su “carcaj”
(comunicacion verbal)
Sesi6n 3: Las cuatro dimensiones del
equilibrio. Emociones. Plan de accion.

- Exposiciones practicas

Este curso es eminentemente practico. Todas
las técnicas se utilizarén a lo largo de las
sesiones mediante exposiciones individuales
y colectivas que se grabaran en video para
su posterior anélisis en pantalla, tanto por el
formador como por los propios participantes,
para consolidar y asimilar todo lo aprendido.

CALENDARIO Y LUGAR

El curso se celebraré en las instalaciones de
EDEM, en C/Col6n, 82-52 de Valencia.

En 2011 se llevaran a cabo dos ediciones:
Junio: 7, 14 y 21.

Noviembre: 9, 15 y 23.

Cada jornada tendra una duracion de seis horas
lectivas (de 15:00 h a 21:00 h). El nimero de
plazas es limitado.

INSCRIPCIONES

Para realizar la inscripcién debera acceder a
nuestra web www.edem.es, dentro del apartado
programas y cumplimentar el formulario.

El coste total del programa es de 750 euros. La
forma de pago se hara mediante transferencia
bancaria. EDEM facilitara el nimero de cuenta
una vez recibida la inscripcion.

Este curso es parcialmente bonificable por
la Fundacion Tripartita, en funcién de las
condiciones de la empresa participante.



PRESIDENTE
Manuel Palma
Presidente Grupo Palma

VICEPRESIDENTE
Juan Roig
Presidente Mercadona

VICEPRESIDENTE
Francisco Pons
Presidente Importaco

SECRETARIA GENERAL
Hortensia Roig

CONSEJEROS

JesUs Tejel

Socio director Deloitte
Comunidad Valenciana

Remigio Pellicer
Consejero de
Fundacion Bancaja

PRESIDENTE
Manuel Palma

SECRETARIA GENERAL
Hortensia Roig

DIRECTOR GENERAL
Antonio Noblejas

- AGRICULTORES

DE LA VEGA

- AIR NOSTRUM

- ANECOOP

- ATITLAN

- AVE

- BOLUDA CORPORACION

MARITIMA

- CAM

- DELOITTE

- EDIVAL

- ESTRATEGIA

Y DIRECCION

- FUNDACION BANCAJA
- GARRIGUES

- GRUPO PALMA

- HELADOS ESTIU

- IDOM

- IMPORTACO

- LLANERA

- MAS Y MAS

- MERCADONA

- NATRA

- NORDKAPP

- PRICEWATERHOUSE-

COOPERS

- RURALCAJA
- UMIVALE
- VODAFONE

- ADUM CONSULTING
- AHORA SOLUCIONES
- BONET ABOGADOS

- BROSETA ABOGADOS
- CAMARENA SEGUROS
- CARNICAS SERRANO
- CHIC-KLES

- CHOCOLATES VALOR
- CIPRIANO MARTINEZ
- COMELSA - MILAR

- COMERCIAL MARPA

- CUATRECASAS

- DAFSA

- EVERIS

- EZENTIS

- FONT SALEM

- GREFUSA

- HUECOFINA

- IMPROVEN

- LA ESPANOLA

ALIMENTARIA ALCOYANA

- LEANSIS CONSULTORES
- LOGIFRUIT

- LUANVI

- MARTINEZ LORIENTE

- MMCONSULTING -

JOSE A. MORENO

- PINCHOS JOVI
- POWER ELECTRONICS
- PROALIMENT -

JESUS NAVARRO

- PRODUCTOS DULCESOL
- SPB

- TGW IBERICA

- UBESOL

- VERDIFRESH





